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6.4.2. Casoveé rozloZeni revitalizace arealu

Kratkodobé cile - 2013-2015

Zde probéhnou stavby pifmo podmifiujici splnéni naplanovanych aktivit a
pfindsejici planované zisky. Proto bude vybudovéno a zprovoznéno zahradni
centrum a prob&hne demolice a vystavba pavilon( ,A, B, C”. Bude vystavén
novy vstupni portdl vmisté hlavniho vchodu. Déle probéhnou drobné
rekonstrukce s ohledem na stéle zajisténi provozu aredlu.

Stiednédobé cile - 2013-2018

V tomto &asovém horizontu budou rekonstruovany pavilony J @ LT
Probshne rekonstrukce restauraéniho zafizeni. TaktéZ budou vyfeSeny vnitfni
dispozice aredlu. Vznikne vnitin{ otevfeny prostor za hlavnim vstupem a budou
otevieny hlavni pristupové osy v arealu. Bude vystaven novy pavilon ,,S”

Dlouhodobé cile - 2013-2033

Bude dokon&ena preména aredlu dle navriené koncepce, S doplnénim
pofadavk( provozu, které vyplynou ze skutedného vyvoje provozu a pozadavki

vystavovatell a zakaznikd.

6.5. Marketing a public relations vystavisté

Jak jiz bylo zhodnoceno v pfedchozich kapitoldch, tak neni marketingovy
potencial znacky ,Zahrada Cech” dostateéné vyuzivany.

V pldnu provozovani vystavisté je zaloeni PR oddéleni (viz.organizacni
schéma), které je nezbytnou soucdsti pro kazdou spoleénost tohoto zaméfeni.
Toto oddéleni bude mit dva hlavni tkoly. Jednak zvy3it samotnou reklamni
ginnost vystavisté na viechny pofadané akce a zvysit obecnou informovanost
cllovjch zékaznikéi o ,Zahradé Cech”. A vdruhé Fadé posunou vnimani
vystavi§té do polohy odborného subjektu. Cilem je, aby spolecnost ,Zahrada
Cech” byla do budoucna vniméana spiSe jako instituce a odborny partner
zajistujici kompletni servis v oboru, neZ jako pouhé misto nakupu zboZi.
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